
Lieber Leser, 

herzlich willkommen zur ersten Ausgabe der „DIREKT+“, dem neuen
Leadmagazin für Sie, die Entscheider im Dialogmarketing. Künftig
erhalten Sie alle drei Monate die neueste Ausgabe, druckfrisch direkt 
in Ihren Briefkasten. Freuen Sie sich auf neue Impulse für Ihr Tages-
geschäft – wir präsentieren Vordenker aus der Welt des Dialogmar-
ketings, kreative Konzepte, Markttrends und erfolgreiche Kampagnen.

Wer sich von der breiten Masse abhebt, ist meist erfolgreicher. Gleich 
in der ersten Ausgabe haben wir deshalb die Toptrends im Dialog-
marketing als Fokusthema (ab Seite 8) recherchiert. „Wo Werbung
draufsteht, ist fast immer Dialog drin“, stellt Autorin Christine Neu-
hausen treffend in ihrer Analyse fest. Denn ohne Botschaften auf
unterschiedlichsten Kanälen zum Empfänger zu transportieren, geht
im Marketing von heute fast nichts mehr. Immer häufiger übernimmt
das Mailing sogar die Schlüsselposition. Bestes Beispiel: Der Wolfs-
burger Volkswagen-Konzern, der das neue Sports Utility Vehicle Tiguan
zuerst per Direct Mail ankündigte. Das war der Startschuss zur multi-
medialen Markteinführungskampagne, die schließlich in einem Absatz-
rekord gipfelte (Seite 28).

So ist das klassische Direct Mailing als Türöffner zur Zielgruppe
aktueller denn je. Und dabei gilt: Erfolg ist kein Zufall. Zu jeder
DIREKT+ gibt es die „DIREKT+ Toolbox“, als Beilage zum Sammeln
mit Tipps und Checklisten. Sie soll Ihnen Konzeption, Durchführung
und Erfolgskontrolle Ihrer Kampagne erleichtern. Diesmal geht es um
die Auswahl der richtigen Zielgruppe.
Viel Spaß bei der Lektüre!

Ihr

Jürgen Gerdes
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